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IA GENERATIVA E IL FUTURO 
DEL CONTENT MARKETING



Digital e Content
Ciao, sono Miriam Bertoli

Marketing Strategist
Guido enti e imprese - in particolare medie imprese –
nel costruire la loro strategia di marketing e di contenuti, 
in un mondo sempre più digitale. 
Insegno all’Università Ca’ Foscari Venezia e allo IULM 
di Milano, in Master e percorsi di Alta formazione.

Lavoro nel digital marketing dal 2000, mi impegno ogni 
giorno per portare esperienza e risultati nei progetti che seguo.
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CONTENT MARKETING



003

Un po’ di contenuti, 
poco marketing.
Il cartaceo, online.

WEB 0.5
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È il content marketing
della SEO e degli 
owned media

WEB 1.0
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È il momento
dei social content,
dei nuovi formati,
adv or go home

WEB 2.0+
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È il content
del vero marketing,
dei creator
professionisti,
degli algoritmi

OGGI



IA GENERATIVA
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Processo, creatività, 
tempi, creazione, 
distribuzione…
tutto cambia

AI-POWERED



#1 BUDGET
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BUDGET

Creare contenuti 
diventa più
economico
e accessibile.
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Aumenta
la competizione.
Diventa più costoso 
distribuire.

BUDGET
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Il budget si sposta 
(ancora) da creazione 
a distribuzione.

PRIMA DOPO
7 
creazione

3 distribuzione

3 
creazione

7 distribuzione

BUDGET



#2 L’ERA DEGLI 
IPERSPECIALISTI
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IPERSPECIALISTI

Profonda conoscenza 
del dominio specifico.
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1

PROGETTAZIONE,
BRIEF, PROMPT
Devo sapere
«cosa chiedere»
e valutare
le proposte

2

CREAZIONE
AUTOMATIZZATA/
POTENZIATA

3

VERIFICA E VALIDAZIONE
Responsabilità del risultato

IPERSPECIALISTI
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Linee guida
d’uso dell’IA.
Processi chiari
di validazione.

IPERSPECIALISTI
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Portatevi/
tenetevi a bordo
i tecnici,
i product manager.

IPERSPECIALISTI



DA CONTENT MARKETING 
A CONTENT MARKETING AI-POWERED



Grazie!
Ci vediamo su LinkedIn, 
cerca Miriam Bertoli 
oppure
usa il QR code


